evidencni ¢islo smlouvy: S-7410/REG/2018

Darovaci smlouva

Smluvni strany:

Stiedocesky kraj

se sidlem: Zborovska 11, 150 21 Praha 5 — Smichov

zastoupeny: Martinem Draxlerem, radnim pro oblast regionalniho rozvoje, cestovniho
ruchu a sportu, povéreny podpisem smlouvy na zaklade usneseni €.
013-27/2018/RK ze dne 13. 9. 2018

€o: 70891095 ..
cislo Gictu: sy e

dale jen ,,darce*
a

Spole¢nost pro destinaéni management Broumovska o. p. s.

se sidlem: Klasterni 1, 550 01 Broumov

zastoupena: Milanem Brandejsem, feditelem SDMB o. p. s.
1ICO: 02326159

g b

dale jen ,obdarovany™

sjednavaji a uzaviraji nasledujici Darovact smlouvu podle ustanoveni
§ 2055 a nasl. zak. ¢. 89/2012 Sb., obcanského zakoniku

l.
Predmét smlouvy

. Darce touto Smlouvou za nize uvedenych podminek daruje obdarovanému penézity dar
v celkové vysi 100 000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun Cesky, dale jen . dar®).

2. Dar podle této Smlouvy je Gcelovy, jedna se o spolufinancovani projektu Skalni mésta
Ceské republiky (dale téz ,predmétny projekt™). Navrh projektoveého zaméru je uveden
v piiloze €. 1 a Navrh rozpoctu projektu v priloze €. 2 této smlouvy.

3. Shora wuvedena financ¢ni castka (dar) bude prevedena na ucCet obdarovaného

" do 7. 12. 2018, a to pouze za podminky pfiznani dotace na pfedmétny projekt z
Ministerstva pro mistni rozvoj. Pokud tato dotace pfidélena nebude, tato smlouva se od
pocatku rudi. V pripadé, ze jiz darce dar obdarovanému zaslal a dotace na predmétny
projekt nebyla priznana, zavazuje se obdarovany celou Castku vratit darci na jeho ucet
uvedeny v zahlavi této smlouvy, a to do 20.12.2018.




management Broumovska 0. p. s

+4. Obdarovany prohlasuje, ze dar ve vysi 100 000 K¢ na vySe uvedeny ticel a za uvedenych
podminek pfijima,
I
Ostatni ujednani

1. 'V pfipadé, ze obdarovany pouZije dar na jiny ucel, nez je stanoveny touto Smlouvou, je
povinen vratit ¢astku odpovidajici hodnoté daru darci do 30 dnli ode dne, kdy jej darce
k vraceni vyzve.

2. Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejitho podpisu a ucinnosti dnem uvefejnéni
v registru smluv, které provede darce do 30 dnt od jejiho podpisu.

3. Tato smlouva je vyhotovena ve Ctyfech stejnopisech, z nichz kazdy ma platnost originalu.

’ Darce obdrzi tfi stejnopisy Smlouvy, obdarovany jeden.

4. Darce prohlasuje, Ze tato darovaci smlouva jako pravni jednani Stfedoceského kraje byla
schvéalena dle § 23 zakona €. 129/2000 Sb., o krajich, v platném znéni, usnesenim Rady
Stfedoceského kraje ¢. 013-27/2018/RK ze dne 13. 9. 2018

5. Obé strany vzajemné prohlasuji, Zze tuto smlouvu uzaviely svobodné a vazné, ze jim
nejsou znamy zadne skuteCnosti, které by jeji uzavieni vyluCovaly, neuvedly se vzajemne
v omyl a berou na védomi, Ze v plném rozsahu nesou veskeré pravni disledky plynouci
z védomé nepravdivych, jimi uvedenych, tudaja.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou i nasledujici prilohy:
Ptiloha &. 1 — Projektovy zamér ,,Skalni m&sta Ceské republiky*
Ptiloha €. 2 — Navrh rozpoctu projektu ,,Skalni mésta Ceské republiky*
¥
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NARODNI PROGRAM PODPORY CESTOVNIHO RUCHU
MARKETINGOVE AKTIVITY V CESTOVNIM RUCHU
Marketingové aktivity na narodni a nadregionalni Grovni

Zadatel: Spoleénost pro destinaéni management Broumovska o.p.s.
Klasterni 1, 550 01 Broumov

IC: 02326159
Projektovy zamér
Skalni mésta Ceské republiky — marketing a PR nirodniho produktu

1. Vstupni analyza
Projektovy zamér je zpracovan k projektu ,.Skalni mésta Ceské republiky — marketing a PR
narodniho produktu® (déle jen Skalni mésta).

Struktura studie vychazi ze Zasad podprogramu — Marketingové aktivity v cestovnim ruchu.
Projekt je ptedkladan v ramci Nérodniho programu podpory cestovniho ruchu, dotaéni titul:

Marketingové aktivity na narodni a nadregionalni urovni.

Identifikacni udajc Zadatele:

Nazev subjektu Spole¢nost pro destina¢ni management Broumovska o.p.s.
Adresa Klasterni 1, 550 01 Broumov

IC 02326159

Statutdrni zastupce Milan Brandejs, feditel

Kontaktni osoba pro Pavel Lisdk (pavel.lisak@broumovsko.cz, telefon: 608 031
projekt 433)

1.1. Cilem projektu je marketing a PR narodniho produktu Skalni mésta Ceské republiky,
ktery spojuje destinace Broumovsko, Cesky raj a Ceské Svycarsko jako jedineéné piskovcové
fenomény, které maji vysoky potencial cestovniho ruchu na nérodni i mezindrodni urovni.
Piskovcova skalni mésta jsou silnou atraktivitou cestovniho ruchu v Ceské republice,
prodluzuji turistickou sezonu (daji se navstévovat po cely rok) a mohou zvysit povédomi o
Ceské republice u zahraniénich turistéi. Projekt rozviji cestovni ruch v ramei Ceské republiky,
napomaha k atraktivizaci CR pro domdci i zahrani&ni turisty, tvo¥i narodni produkt v ramci
aktivni turistiky a ma silny marketing a PR. DalSim cilem je koordinovana spoluprice



z¢astnénych kraji (Krdlovéhradecky, Liberecky, Ustecky a Stiedocesky) na rozvoiji
cestovniho ruchu a marketingovych piilezitosti cestovniho ruchu v jejich turistickych
regionech (skalnich méstech) tak, aby byl podpofen trvaly zijem turistd o tyto regiony jako
celek. Projekt nadregiondlné spojuje organizace cestovniho ruchu na oblastni i krajské urovni.

1.2. Soucasny stav

V soucasné dob¢ jsou jednotlivé skalni oblasti prezentovany samostatné a nesdruzuji se

v jednom spolecném produktu. Kazdy destinaéni management, ktery ma na uzemi skalni
mésta, je propaguje vlastnimi marketingovymi aktivitami. Stejné tak na narodni arovni jsou
skalni oblasti prezentovany samostatné (na turistickém portalu Kudy z nudy apod. ma kazda
skalni oblast ,,svou viastni stranku®). Ur¢itou brzdou v rozvoji turistického ruchu ve skalnich
méstech jako celku je nizka informovanost potencidlnich ndvstévnika a turistii o provazanosti
nabidek cestovniho ruchu ve vSech zicastnénych oblastech skalnich mést. Cilem vsech
zucastnénych partnert je odstranéni tohoto stavu vytvorenim komplexniho
konkurenceschopného turistického produktu, ktery bude nabizen na domacim i zahrani¢nim
trhu cestovniho ruchu a bude silnym impulsem pro navstévu zahraniénich i domacich turist.

Smyslem projektu je zvySit povédomi o turistickych regionech skalnich mést, prodlouzit
délku pobytu turistii v jednotlivych oblastech, podpofit zdjem o opakovanou navstévu a
nabidnout kombinované programy navstévy vSech oblasti. Nedilnou soucasti projcktu je
koordinovat exponované terminy navstévnosti jednotlivych oblasti vzhledem k narodnosti
nav8tévnikd (statni svatky, prazdniny). Tyto cile mohou byt dosazeny zejména adekvétnimi
marketingovymi a propagaénimi aktivitami, dostate¢nou informovanosti potencidlnich
navstévnikli a turisti o nabidce cestovniho ruchu v jednotlivych skalnich méstech a jejich
t&sném okoli. Projekt svymi aktivitami pokryvd ncjvétsi piskovcova skalni mésta Ceské
republiky.

Projekt je pfipraven ve spolupraci s turistickymi regiony &tyf kraji (Krélovéhradecky,
Liberecky, Stredoceska a Ustecky) tak, aby jednotlivé aktivity a vystupy mohly byt vyuzivany
Sirokym spektrum uzivateli a pfinesly kyzeny cil zvyseni povédomi o znadce ,,Skalni mésta®,
Charakter feSené¢ho projektu je rozsdhly a zahrnuje Siroké spektrum riznorodych aktivit
vyuzitelnych pro vice cilovych skupin. Skalni mésta jsou tradi¢né pfitazliva pro navstévniky
z Ceské republiky, mezi zahraniénimi turisty je ale povédomi o téchto regioncch stale
nedostate¢né.

Hlavni cil projektu koresponduje s hlavnimi cili opatfeni Podprogramu Marketingové aktivity
v cestovnim ruchu, zejména pak s cilem:

- zvydeni povédomi o nabidce cestovniho ruchu v destinacich skalnich mést CR mezi
domacimi a zahrani¢nimi navstévniky.

- realizace komplexnich komunika¢nich kampani zaméfenych na podporu piijezdi
domacich i zahraniénich navstévniki do zminénych destinaci.



- zefcktivnéni propagace skalnich mést jako kompaktniho celku a zdokonalit jeji
provéazanost na narodni propagaci.

Pichled aktivit projektu

- preklad turistického portalu www.skalnimesta.cz (ném¢ina, polStina, angli¢tina)

- aktualizace webovych stranek

- vytvofeni responzivniho webu

- marketingovy vyzkum (vnimani znaCky a zajem navstévniki)

- marketingova kampan - cilena propagace znacky

- on-line kampafl — bannerovd kampan a PPC reklama na webovych portalech
s turistickou tématikou

- nakup fotografii za ucclem vytvotfeni vlastni fotografické databaze viech oblasti
skalnich mést

- vytvofeni videospotu

- turistickd soutéZ pro navstévniky vSech skalnich mést

- tvorba produktu — névrh na marketingovy produkt cestovniho ruchu, ktery bude
prosttednictvim internetovych strdnek nabizen zahrani¢nim turistim (bali¢ek sluzeb
v ramci putovani a spojeni viech tii destinaci piskovcovych skalnich mést)

- tiskova kampan — inzerce a PR ¢&lanky v odbornych a zajmovych médiich zaméfenych
na cestovni ruch

- vytvofeni bannerti a roll-upti k cilen¢ propagaci

- vytvofeni propaga¢nich pfedméti zahrnujicich vSechna skalni mésta

Aby mohl byt tento zamér realizovan, je tieba mit k dispozici potfebné finantni prostredky.
Z tohoto duvodu je zadano o dotaci z Ndrodniho programu podpory cestovniho ruchu.

1.3. Lokalizace projektu

Realizace projektu bude rovnomérné probihat na uzemi ¢ty kraji na jejichz Gzemi se skalni
mésta nachézeji; Kralovéhradecky (Broumovsko), Liberecky (Cesky raj), Ustecky (Ceské
Svycarsko) a Stredogesky kraj (Cesky raj, v ptipravé i Kokofinsko). Dopady projektu budou
rovnomérné rozlozeny na tomto uzemi.

1.4. Vazba projektu na nirodni strategické dokumenty pro oblast cestovniho ruchu
Projekt je v souladu s Koncepei statni politiky cestovniho ruchu Ceské republiky na obdobi
2014-2020 a v souladu s Marketingovou koncepei cestovniho ruchu CR 2013-2020.

1.5. Vazba projektu na region a strategické dokumenty a rozvojové priority kraje
Projekt je v souladu s programem rozvoje cestovniho ruchu Kralovéhradeckého kraje na
obdobi 2014-2020, s Programem rozvoje Libereckého kraje 2014-2020, se Strategii rozvoje
cestovniho ruchu Usteckého kraje 2014-2020 a s Programem rozvoje cestovniho ruchu ve
Stredoceském kraji 2018-2023.



2. Komplexnost Feseni akee
2.1. Rozpis planovanych aktivit

A. Webovi prezentace

Aktualizace webovych strinek

Cilem této aktivity je v globdlnim méritku pfedstavovat potencidlnim navstévnikim nejvetsi
skalni mésta CR jako uréity celek, propojeny spole¢nou nabidkou, s uréitymi styénymi body,
které nabizeji mimo jiné vicedenni pobyty v nékolika destinacich. Neni zde tieba detailnich
informaci, ale uceleny, jednoduchy a propracovany rozcestnik na jednotlivé portaly vlastnich
skalnich mést. Webové stranky budou priibéZzné aktualizovany piedev$im kalendéfem akei
spojenych s turistikou v jednotlivych skalnich méstech, novinkami v nabidce produkti, také
budou reagovat na pfipadna omezeni pohybu turisti ve skalnich méstech z hlediska ochrana
piirody. AktudIn¢ s¢ zde budou prezentovat omezeni pramenici z pretiZenosti center skalnich
mést v ur€itych terminech (statni svéatky, volné dny ve $kolach apod.) a sou¢asné se bude
nabizet alternativa programu v ramei konkrétni destinace nebo i mezi skalnimi mésty
navzajem. VScchny nové aktivity sméfuji k nartistu navs§tévnosti webovych stranek, coz bude
soucasn¢ motivaci pro poskytovatcle lokdlnich sluzeb informovat vefejnost o akcich ve svych
regionech.

Preklady turistické¢ho portilu www.skalnimesta.cz

Postupny preklad turistického portdlu www.skalnimesta.cz, ktery je kliCovym zdmjem
propagace skalnich mést, je neodkladnou nutnosti. UZivatelé portdlu jsou piedevsim
potencialni navstévnici skalnich oblasti, hledajici zde informace o jednotlivych destinacich.
Pokud chceme predstavit skalni mésta zahrani¢ni klientele (v pocatcich ze sousednich zemi)
je mimo angli¢tinu nutnd némcina a polStina. Rozsah ¢eského textu k prekladim je piiblizné
60 normostran, dalsi texty jsou pifeklady nutnych aktualit spojenych s provozovanim ¢asti
skalnich mést.

Vytvoreni responzivniho webu pro tablety a mobilni telefony.
Marketingovy vyzkum.

Vysledek marketingového vyzkumu umozni zhodnotit vnimani znacky .,Skalni mésta®
z hlediska Siroké vefejnosti, rozliSit zajmy navstévnikt, ur¢it zajmové skupiny na které bude
nasledné¢ vedcna cilend propagacni kampan. Dotaznikové Setieni bude provedeno v ramci
SDMB o. p. s. u vybranych lokalit jednotlivych skalnich mést

B. On-line marketing

Marketingova kampan na socialnich sitich a ve virtualnim prostoru bude provedena
v ndvaznosti na marketingovy vyzkum (2.1 D) na socidlnich sitich Facebook a Youtube
v poctu 2 x 45 placenych pFispévka.

Realizace on-line kampané bude pribézné probihat na webovych portélech s turistickou
tématikou (napf. cestovani.idnes.cz, vyletnik.cz, turistika.cz, kudyznudy.cz apod.) s odkazy na
konkrétni nabidky jednotlivych destinaci skalnich mést (se zdiraznénim jejich provazanosti).



Zarovein bude kampan vedena i formou PPC reklamy v navaznosti na marketingovy vyzkum,
ktery ur¢i jeji nejvyhodnéjsi umisténi. Kampan bude cilena na domici i zahranicni klientelu.

Vytvoreni vlastni fotobanky skalnich mést. Nakup fotografif od renomovanych mistnich
fotografu a objednavka série fotografii z jednotlivych skalnich mést u jednoho autora.

V tomto pfipadé jsou prioritou TOP cile a image fotografie s vyuzitim v propagaci skalnich
mést jako celku. V omezené mite budou zakoupeny i amatérské fotografie, predevsim s lidmi
(turistika, cyklo, skalni lezeni, paragliding...) nebo z kazdoro¢né potadanych akei.
Zakoupeno bude 3 x 30 ks fotografii pro skalni mésta a 10 fotografii z Kokofinska
(StfedocCesky kraj). Fotobanka bude slouzit vlastni nekomeréni propagaci.

Dilezitym faktorem v propagaci skalnich mést jsou videospoty. V prvni fazi bude objednén
jeden image-videospot zaméfeny na piedstaveni viech skalnich mést jako celku. Téma
prvniho videospotu nebude cileno na konkrétni skupinu navstévniki, ale ukaze skalni mésta

v jejich piitazlivé monumentalni krase vSem zdjemeim. Rozsah videospotu je stanoven na cca
1-2 min. Zac¢dtek vyroby bude na jafe 2019. Nezbytnosti pfi vyrobé€ spotu je vyuZiti dronti.
Videcospot bude umistén na portdl www.skalnimesta.cz a socidlnich sitich. Bude aktivné
pouzivan na veletrzich cestovniho ruchu, riiznych prezenta¢nich akcich ¢i mistnich akcich
typu Mezinarodni horolezecky filmovy festival. Spot bude poskytnut i jednotlivych
turistickym regiontim pro zvyseni jejich prezentace a moznosti vyuziti na vlastnich akcich.

C. Event

SoutéZz pro navstévniky skalnich mést. Smyslem soutcZe je inspirovat turisty k navstéve
v§ech skalnich mést béhem daného obdobi. Souléz je soucasti planu nabidnout atraktivni
formou navstévnikiim jednoho skalniho mésta ptileZitost nebo dokonce divod k navstéve
zbyvajicich skalnich mést. Soutéz mize byt cilena na mimosezonni vicedenni pobyty. Hlavni
cenou bude vikendovy pobyt all inclusive v jedné destinaci pro dvé osoby nebo rodinu. Forma
soutéZe bude feSena sbérem identifikacnich znacek do volné pristupného formulate (razitka
IC. vstupenka, G¢tenka ze vstupni poklady apod.)

VytvoFeni kvalitniho turistického produktu reprezentujiciho skalni mésta Ceské republiky.
Produkt bude navstévniklim nabizet moznosti uceleného programu navstévy vsech skalnich
mést béhem urcitého obdobi (napt. tydenni pobyt ve skalnich méstech pro rodinu s détmi
nebo putovani skalnimi mésty v rdmei jednoho sty¢ného bodu: napiiklad skalni hrady, po
stopach navstév slavnych osobnosti, geologické zajimavosti apod.). Bude obsahovat Skalu
obtiznostnich variant pro rizné druhy navstévniki (napf.: seniorlim je nabidnut jiny program,
nez rekreanim lezctm ¢i amatérskym geologtim).

D. Tiskova kampan

Objednavka cilené inzerce a PR ¢lanku v odbornych a zajmovych médiich zaméfenych na
cestovni ruch (COT média, Turista, Moje zemé¢ apod.) Cilem tiskové kampané je ucelend
celoroni propagace skalnich meést jako idedlni destinace pro vicedenni pobyty. Tato
propagace bude poukazovat na nabidky aktivniho pobytu (zazitkova turistika, horolezectvi,
poznavani kulturniho dédictvi se vztahem ke skalnim oblastem apod.). Nevtiravou formou
bude kladen diraz na zapamatovani si zna¢ky (Skalni mésta).



E. Tiskoviny

VytvoFeni banneru pfedstavujicich efektni formou skalni mésta jako oblasti navzajem
blizké. Jeden banner spoleény, vetsiho formatu, téi dalsi pro jednotlivé oblasti s grafickou
Gpravou odkazujici na vySe popsanou spojitost. Vyuziti bannert ptedpokladéme nejen na
mezindrodnich veletrzich v rdmci Czech Tourismu, ale 1 pfi pfilezZitosti potadani lokalnich
akci v jednotlivych regionech (turistické srazy, horolezecké festivaly, outdoorové zavody
apod.). Cilem pouziti bannert je na jedné strané propagovat znacku Skalni mésta, na druhé
strané zdlraznit spojitost mezi jednotlivymi skalnim mésty a vnuknout tak navstévnikum chut’
navstivit viechny zapojené destinace.

Vytvoreni roll-up. Jeden roll-up propagujici vSechna tfi zapojena skalni mésta. Vyuziti stejné
jako u banner(, jen pro jiny (komorngjsi) druh akei. Diraz bude kladen na propagaci znacky
Skalni mésta a na spojitost viech skalnich mest.

Propagaéni pfedméty. Tvorba propagacnich pfedmcti bude volena tak, aby vzdy zahrnovala
propagaci znacky Skalni mésta. Jednd se zejména o ptedméty dlouhodobéjsiho pouzivani
(kalendére, zalozky do knih, pozndmkové bloky, samolepky...)

2.2. Provazanosti jednotlivych aktivit

Jednotlivé aktivity projektu na sebe navazuji a prekryvaji se pouze tcelove tak, aby jejich
postupné napliiovani vedlo k dspéSnému cili. Aktivity jsou planovany tak, aby korespondovali
se zdjmy z(cCastnénych kraja. a vedly k uspéSnému plnéni marketingu Skalnich mést.

2.3. Komplexnost realizované akce

Pii planovani bylo mysleno na uceleny tvar marketingu a PR narodniho produktu Skalni
mésta.

2.4. Udrzitelnost vysledku akce

V dobé po ukonceni realizace projcktu zajiSt'uje propagaci skalnich mést a znaCky Skalni
mésta SdruZeni pro destinacni management Broumovska v ramci Memoranda o spolupraci,
resp. jeho aktualné schvalovaného dodatku, ktery prodluzuje jeho platnost do konce roku
2022. Na vystupech se déle podili i odpovédni pracovnici jednotlivych destinaci, ktefi se i
nadale ucastni veletrhii cestovniho ruchu v ramei Czech Tourismu, koordinaénich schiizek
apod. Nadéle bude spravovédn a rozvijen turisticky portal www.skalnimesta.cz, kde budou
aktualizovany ¢lanky o cestovnim ruchu, tipy na vylety stejné jako kalendar akei potadanych
v jednotlivych destinacich a jejich nejbliz§im okoli. Vydaje souvisejici s udrZitelnosti projektu
budou hrazeny z rozpo¢tu ziacastnénych kraju. Navazujici aktivity budou hrazeny z rozpodétu
dle Memoranda ¢i z jinych zdroja (napf. prostfednictvim dotace).

2.5. Harmonogram akce a jednotlivych aktivit

Zahajeni projektu: listopad 2018



Zahajeni fyzickd realizace projektu: listopad 2018
Ukonéeni projektu: prosinec 2019
Ukonceni fyzické realizace projektu: listopad 2019

Prehled harmonogramu jednotlivych aktivit

pieklad webovych stranek: listopad 2018 — kvéten 2019
- aktualizace webovych stranek: pribézné
- vytvofeni responsivniho webu pro tablety a telefony: listopad 2018 — tmor 2019
- marketingovy vyzkum: prubézné
- marketingova kampan na socidlnich sitich a ve virtudlnim prostoru: listopad 2018 —
kvéten 2019
- on-line kampai: listopad 2018 — listopad 2019
- vytvofeni vlastni fotografické databaze: listopad 2018 — ¢ervenec 2019
- videospot: bfezen 2019 — listopad 2019
turisticka soutéz: prosinec 2018 — ¢ervenec 2019
- tvorba produktu: listopad 2017 — kvéten 2018
- inzerce a PR ¢lanky v odbornych a zajmovych médiich — prabézné
- vyroba banner(, roll-upti a propagaénich predméti: listopad 2018 — duben 2019
Publicita projektu bude probihat po celou dobu trvani projektu.

2.6. Stru¢ny marketingovy mix akee

Projekt Skalni mésta nepfind$i Zzadateli ani zG¢astnénym krajum zadné ,,pfimé*™ piijmy. Své
opodstatnéni ma ale v dlouhodobgjsi perspektivé. Predpokladany zvySeny turisticky ruch na

sebe vaze vyssi zisky ekonomickym subjektim, ma pozitivni vliv na zaméstnanost a na cely
hospodatsky rozvoj v danych oblastech potazmo v celé Ceské republice.

Jednim z hlavnich cili projektu je zvySeni kvality marketingu v cestovnim ruchu a jeji
koordinace v ramci zapojenych lokalit. Respektovani zasad udrzitelného rozvoje je v pfipadé
skalnich mést (a extrémnich vykyvl v jejich navstévnosti) dalezitym faktorem projektu.
Kvalitni marketing, zejména pak propagace ma zasadni vliv na navstévnost jednotlivych
skalnich meést.

Zamérem je vytvofit systém propojenych marketingovych nastroju, které pusobi jako celek.
Podstatou tohoto souhrnného plisobenti je vytvofit vhodny produkt a nabidnout jej v pravy ¢as
a na spravném misté (provazanost vSech spolupracujicich skalnich mést). V rdmci feSeného
projektu budou vzniklé ,produkty* cilovym skupindm poskytnuty bezplatné. Hlavnimi
cilovymi skupinami jsou navstévnici (aktivity projektu cili pfedev§im na rodiny s détmi,
aktivni turisty, rekreacni sportovce a dalsi). Jsou ale zaméfeny i na informovanost mistniho
obyvatelstva a podnikatele v cestovnim ruchu (infocentra, turistické regiony atd.).




3. Multiplikac¢ni efekty akce

Hlavnim cilem projektu je zvysit zajem turisti o jednotliva skalni mésta a zaroven podporovat
provazanost jednotlivych lokalit jako celku pod hlavickou Skalni mésta. Cilem tedy nenf jen
navySovani navstévnosti skalnich meést, ale prodluZovani délky pobytu turisti ve skalnich
méstech, vytvoteni podminek a nabidek zvySujici zdjem o opakovanou navstévnost a o
navstévu dalSich lokalit v ramci projektu Skalni mésta. Budou zvoleny optimalni propagaéni a
marketingové aktivity, kter¢ budou Setrnym zpasobem propagovat nabidku cestovniho ruchu
ve skalnich méstech. Rozvoj cestovniho ruchu v exponovanych lokalitach skalnich mest je
mozny pouze ve spolupraci s méné navstévovanymi misty, kam bude také cilena propagace.

Projekt Skalni mésta je rozsahly nejen z divodu, Ze spojuje rozséhld uzemi, ale zahrnuje také
Siroké spektrum raznorodych pfirodnich a kulturnich statkl a nabizi aktivity vyuzitelné pro
celou fadu cilovych skupin. Potreby cilovych skupin jsou obdobné, ale ne zcela identické.

Domaci i zahraniéni nav§tévnici skalnich mést

Navstévnici a turisté predstavuji kli¢ovou cilovou skupinu. Projekt pracuje se zvySovanim
informovanosti navstévnikit a predkladanim nabidky marketingovych aktivit ve spojeni se
viemi skalnimi mésty (detailné rozvedeno vyse).

Obyvatclé a lidé pracujici v regionech skalnich mést

Obyvatel¢ a lid¢ pracujici v regionech skalnich mést jsou také dualeZitou cilovou skupinou
tohoto projektu. Jsou ovliviiovani turistickym ruchem ve skalnich méstech a jejich
bezprostfednim okolim. Rozvoj turistického ruchu s scbou nese 1 pozitivni vliv na zvySovani
zivotni uUrovné obyvatel, rozvoj podnikdni v zapojenych regionech, zvySovani poctu
pracovnich mist, vznikajicich spolu srozvojem turistického ruchu, ale také zvySovani
spolecenské a kulturni trovné cel¢ho regionu. Mistni podnikatelé se mohou podilet na tvorbé
dil¢ich aktivit tohoto projektu. Vystupy projektu mohou byt vyuZity ve prospéch dal$iho
rozvoje regionu i mimo sféru cestovniho ruchu.

Predlozeny projekt negeneruje vznik novych pracovnich mist pfimo u zadatele, ale aktivity
projektu povedou ke zvySovani ndvstévnosti, kterd bude spojena s moznym vznikem
pracovnich mist zejména ve sluzbach cestovniho ruchu. Projekt zcela zapada do koncepei
rozvoje cestovniho ruchu vSech zacastnénych kraji. Bude na né& navazovat mnoho dalSich
aktivit spojenych s rozvojem cestovniho ruchu.

4, Zhodnoceni efektivity akce
Projekt sleduje efektivitu a ucelnost aktivit s ohledem na nastavené parametry programu
uvedené v Zasadach pro zadatele.

4.1. Parametry programu
Z uvedenych parametri programu sleduje feSeny projekt:



Pocet podpofenych webovych portala

V rdmci projektu bude podpofen webovy portdl www.skalnimesta.cz a pfenesen¢ i turistické
portaly cestovniho ruchu zucastnénych kraja (www.kraj-lbc.cz, www.kr-kralovehradecky.cz,
www kr-ustecky.cz, a stim i nepfimo i wcbové portdly turistickych regiont
(www.broumovsko.cz, www.cesky-raj.info, www.ceskesvycarsko.cz).

4.2. Parametry na arovni podprogramu
Z uvedenych parametri podprogramu bude sledovano:

V ramci projektu budou podpofeny znacky jednotlivych regiont se vztahem ke skalnim
méstim (Bike resort Broumovsko, Liberecky kraj cestou nccestou, Brana do Cech...).
V ramci jednotlivych aktivit dojde i k podpote znacek jednotlivych turistickych regioni.

4.3. Parametry — vystupy akce

Z uvedenych vysledki projektu bude sledovano:

Pocet navstév webu.

Projekt bude cilit na zvySeni nav§tévnikt turistického portdlu www.skalnimesta.cz béhem
trvani projektu. Stejné tak bude sledovano zvySeni fanouskovské zakladny na socialni siti
Facebook béhem realizovanych kampani.

5. Finan¢ni plan

5.1. Niklady akce

Souhrnné vy¢isleni nakladovych polozek (v K& vé. DPH)

Webova prezentace 248.600 K&
On-line marketing 120.000 K&
Videospot a fotobanka 166.000 K¢
Exent 60.000 K&
Tiskova kampari 90.000 K¢
Propagacni pfedméty (v¢. bannert a roll-

uptt) 115.400 K¢
CELKEM 800.000 K¢

5.2. Popis navaznosti rozpoctu na aktivity



Aktivity projektu jsou planovany s ohledem na dlouhodobou a ucelenou propagaci produktu
skalnich mést. Uvedené aktivity byly nacenény na zékladé interni analyzy a cenového
priuzkumu trhu (cenové nabidky apod.)

5.3. Popis zdroju a zpisob financovani

Celkové nédklady projektu byly vy¢isleny na 800.000 K¢. VySe alokace piedstavuje max. 50
% podil uznatelnych vydaji z celkového rozpoctu, zbytek tvoii vlastni zdroje Zadatele.

Dotace zprogramu bude Ccinit 400.000 Ké a vlastni podil Zadatele 400.000 K¢
(Kralovéhradecky kraj, Stfedotesky kraj, Liberecky kraj a Ustecky kraj). Zadatel —
Spole¢nost pro destinaéni management Broumovska — méd z rozpo¢tu jednotlivych krajt
vyclenénou potfebnou finanéni ¢astku k pokryti vlastniho finan¢niho podilu.

5.5. Podrobny rozpodet nikladu (v Ké vé. DPH)

Marketingové Popis Potet Castka v K

aktivity

Webova prezentace

www.skalnimesta.cz | pfeklad webovych stranek (PL, GB, D) 1 96.000,-
aktualizace webovych stranek 12 72.600,-
vytvoreni responsivniho webu pro tablety 1 20.000,-
a telefony

marketingovy vyzkum | vnimani znacky a zajem navétévnikdi pribéiné 60.000,-
(rozliSeni cilovych skupin)

On-line marketing

marketingova posileni marketingovych ndstroju, cilena 2 kampané 45.000,-

kampati na socidlnich | propagace zna¢ky Skalni mésta CR v on-

sitich a ve virtudinim | line prostiedi

prostoru

on-line kampan bannerovéa kampari na webovych 1 35.000,-

portélech s turistickou tématikou (napf.
cestovani.idnes.cz, vyletnik.cz, turistika.cz,
kudyznudy.cz apod.)

PPC reklama

40.000,-




fotobanka — Skalni vytvofeni viastni fotografické databaze 100 70.000,-
mésta véech 3 oblasti, za uelem propagace pro
nekomeréni ucely, odkup fotografii, dle
potfeby objednavka foceni chybéjicich
atraktivit
Videospoty turistické aktivity (lidé, pouziti dronu...) 1 96.000,-
Event
Turisticka soutéZ propozice, ceny 1 30.000,-
Tvorba produktu Produkt propojujici véechny tfi destinace 1 30.000,-
skalnich mést
Tiskovd kampafi
Inzerce inzerce a PR E|éﬂky Vv Odborn‘;’ch a 3 90.000,'
zajmovych médiich zaméfenych na CR
(COT média, Turistika, Moje zemé atd.)
Tiskoviny
bannery (prezentacni |4 ks, Skalni mésta + 3 oblasti 4 32.000,-
sténa), roll-up
Roll up 1 12.000,-
propagatni predméty predméty umoziujici zahrnuti v3ech tfi 10.000 71.400,-
destinaci (napt. propisky, samolepky,
bloky, zalozky, kalendare),
800.000,-

Piedkladany projekt je neinvestiéniho charakteru a neni spojen s vy$§imi naroky na pofizeni
jakékoliv vybavenosti. Zukastnéné kraje budou v projektu pokracovat v ramci Memoranda k
zajisténi spoluprace na produktu Piskovcova skalni m&sta Ceské republiky pro obdobi 2016—
2018 a jeho nasledného Dodatku, schvalen¢ho a podepsaného viemi ziCastnénymi kraji
v roce 2018. Cilem Zadatele neni dosdhnout navratnosti vloZenych prostfedki, ale rozvijet
cestovni ruch v turistickych regionech skalnich mést, coZ nepfimo pfinese uZzitky subjektiim
Zijicim, pracujicim a podnikajicim v oblasti. Vydaje souvisejici s naslednou udrZitelnosti
projektu budou hrazeny z prostfedkii vramci Memoranda (pfipadné z dalsich ziskanych
prostiedki). Bez obdrZeni dotace, nebude mozZné projekt realizovat.

Projekt je realizovatelny a ndsledné udrZitelny. Navazuje a rozviji zapolatou praci na
produktu Skalni mésta Ceské republiky.




6. Zhodnoceni socioekonomické prinosnosti akce

Realizaci projektu Zadatel napliuje svij cil, vedouci k rozvoji cestovniho ruchu ve skalnich
méstech a zvySuje tak trvaly zdjem tuzemskych i zahraniénich turista a navstévnikt o oblasti
skalnich mést.

Oblasti skalnich mé&st jsou neobyCejné atraktivnimi misty, nejen z hlediska unikatnich
prirodnich krds svétové trovng, ale i z hlediska kulturné historickych pamatek, nachéazejicich
se pfimo ve skalnich méstech nebo v jejich tésném sousedstvi. Tento fakt ale neni
dostacujicim akceleratorem rozvoje cestovniho ruchu. K tomu je treba pravidelnég, efcktivné a
koordinované vyuzivat vhodné néstroje marketingu. Predkladany projekt umozni Zadateli
reagovat na moderni trendy v on-line marketingu, zintenzivnit koordinované marketingové
plsobeni na potencidlni hosty skalnich oblasti a disponovat aktualnimi vystupy pro prezentaci
a fizeni dalSiho sméru propagace.

Socioekonomicky pfinos pro oblasti skalnich mést bude zejména ve zlepSeni image
zapojenych oblasti, zvySeni povédomosti o znacce Skalni mésta Ceské republiky, zvySovani
navstévnosti z fad Ceskych i zahrani¢nich navstévnik(, vyrovnavani sezénni navstévnosti a
prodluzovani délky pobytu.

Shrouti piinosu

- zviditelnéni skalnich mést a zvyieni povédomi o znagce Skalni mésta Ceské republiky

- zvySovani navstévnosti zapojenych regiont

- vyrovnavani rozdilli sezonnosti a prodluzovani délky pobytu pomoci ptisobeni novych
propagacnich trendu a atraktivnich nabidek

- zlepseni dostupnosti informaci (z hlediska aktudlnosti a snadné dostupnosti) za vyuziti
novych trendl prostfednictvim socidlnich siti ¢i turistickych portala

- ti§téné materialy v moderni forme s darazem na aktudlnost

Cestovni ruch je odvétvim, které mimo jiné zahrnuje i dopravu, ubytovaci a stravovaci sluzby,
sluzby cestovnich kancelari a agentur, pruvodcovské sluzby, informacni systémy a dalsi
sluzby s nim spojené. Projekt tedy kladné ovlivni i moZnosti (pfevazné mistnich) obyvatel.
Lze o¢ckavat, Ze zvySeni piijmu z rostouci navstévnosti bude pusobit na rast Zivotni urovné
mistnich obyvatel. Lze o¢ekavat narist pracovnich pfilezitosti, zvySeni zaméstnanosti a tim i
nartast prijmu obyvatel. Mistni podnikatelé a dalsi subjekty ve sluzbach mohou v této situaci
zkvalitnovat a rozSifovat sluzby poskytované v ramci cestovniho ruchu a v oborech s nim
souvisejicich.

7. Obdobi vyuzitelnosti vystupu akce

Reseny projekt zaujima dobu jednoho roku, vystupy budou ale vyuZivany i po ukondeni
projektu. Jednd se zejména o nové inovovany, aktualizovany a do tfech jazyka pielozeny
turisticky portal www.skalnimesta.cz. DalSi vystupy (vidcospot, vizualy a fotografie) budou



pouzivany k prezentaci na veletrzich, mistnich i zahrani¢nich sportovnich a turistickych
akcich apod. a to jak v ramci propagace viech skalnich mést jako celku, tak i samostatné.

Financovani projektu bude zajisténo prosttednictvim pfijaté dotace v kombinaci s vlastnimi
zdroji 7adatele. Zadatel ma potfebné finance vy€lenény ve svém rozpoétu (tzn. Rozpoétu
jednotlivych krajii — viz vySe). Pokud Zadatel dotaci neziska, projekt nebude realizovan v
omezeném rozsahu (z divodu nedostatku vlastnich financnich zdroju).

8. Rizika akce

Projekt je vystaven uréitym rizikim ohrozujicim jeho isp&Snou realizaci. Cilem je eliminovat
tato rizika a navrhnout opatfeni minimalizujici jejich pfipadné ncgativni dopady.

Rizika jsou definovana pro realizaci i udrZitelnost projektu. U definovanych rizik je stanovena
pravdépodobnost jejich vyskytu (nizka, stfedni, vysokd) a intenzita negativniho vlivu.
Divodem je identifikace faktor(, které by mohly mit na projekt zasadni vliv.

Rizeni rizik pfedstavuje soustavnou a systematickou ¢innost, kterd nejenZe rizika zjist'uje, ale
rovnéz stanovi a realizuje kroky k jejich minimalizaci ¢i odstranéni. Z tohoto diivodu je u
kazdého rizika uvedeno i opatieni k eliminaci dan¢ho rizikového faktoru.

Rizikovy Intenzita negativniho Pravdépodobnost | Opatieni k minimalizaci
faktor vlivu vyskytu rizikového faktoru

Piipravna faze

' Nepridéleni V piipadé nepridéleni | stfedni PFipravit Zadost presné
financ¢ni finan¢ni podpory nebude podle podminek program.
podpory. projekt realizovan.

Prodlouzeni V projektu nejsou nizka Naplénovéni dostate¢nych

pripravné faze | polozky vyZadujici Casovych rezerv pfi

projektu vybérové fizeni, pfipravé zadosti o rozpoCty
nepredpoklddame tedy dodavatelti.

prodlevy v pfipravé.

Realizaéni [aze

Rizeni Nedostate¢né fizeni nizka Pracovnici, ktefi se podili
projektu projektu. na projektu maji dostate¢né

zkuSenosti s Fizenim




podobnych projekti.

NedodrZeni Harmonogram aktivit je | nizka Harmonogram aktivit

harmonogramu | navrzen tak, aby se projektu a jejich termina

akoe jednotlivé aktivity bude sledovan realizatnim
dopliovaly a Casovym tymem sloZzenym ze
prekryvem navzijem zastupct jednotlivych kraju.
nerusily. U dodavek sluzeb bude

dodavatel smluvné zavazan
terminem dokonceni.

Spoluprace s Od spoluprace s dil¢imi | nizka Riziko bude eliminovano
dodavateli, dodavateli a kvality dostate¢né podrobnym
kvalita jejich vystupi se odviji zadanim. Zadatel ma jasnou
vystupti aspésnost cel¢ho predstavu o vystupech a
projektu. bude spolu s ¢leny tymu,

pravideln¢ monitorovat
praci dodavateli, tak aby
bylo toto riziko zccla

eliminovano.
Provozni faze
Provozni Zajisténi projektu ve nizka Zadatel disponujc
rizika fazi udrzitelnosti, lidske dostateéné zkuSenymi
zdroje, finanéni zdroje. pracovniky. | v pripadé
Rozvoj navazujicich nedostatku finan¢nich
aktivit. zdrojt budou nadale

rozvijeny aktivity
v prezentaci skalnich mést.
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Aktivity projektu jsou cilené na pestré vyuZiti nejrizngjSich marketingovych nastroji ke
zvySeni z4jmu o skalni mésta u turistd a navitévniki z Ceské republiky a zahranii. Projekt
respektuje moderni trendy marketingu, zejména vyuziti novych on-line informaénich a
marketingovych néstroji. Ve viech zapojenych destinacich existuji atraktivni podminky pro
traveni dovolené jak v zimé, tak v Iété. Je ovSem zapotiebi zaktivizovat systém cileného
informovani potencialnich navstévnik{ ¢i turistd. Projekt navazuje na dalsi aktivity Zadatele
v oblasti cestovniho ruchu a vytvéfi tak podminky pro systematicky a komplexni rozvoj
cestovniho ruchu v zacastnénych krajich.

Projekt ma také pozitivni vliv na rovné ptileZitosti. Projekt bude mit stejny dopad pro ob¢any,
bez ohledu na vek, pohlavi ¢i télesnou zdatnost. Propagace projektu rovnéZ podporuje rovné
piilezitosti — vystupy projektu budou pfistupné viem osobam. Publikovani na turistickych
portalech je komunikovano smérem k $iroké vefejnosti.



Navrh rozpocCtu projektu

Pfiloha €. 2

Marketingové Popis Pocet C4stka v KE
aktivity
Webova prezentace
www.skalnimesta.cz | pfeklad webovych stranek (PL, GB, D) 1 96.000,-
aktualizace a zprehlednéni webu 1 30.000,-
marketingovy vyzkum | vnimdni znacky a zajem navstévnikd prubéiné 80.000,-
(rozliseni cilovych skupin)
On-line marketing
marketingova posileni marketingovych ndstrojll na 2 kampané 40.000,-
kampari na socidlnich |socidlnich sitich, cilena propagace znacky
sitich a ve virtualnim | Skalni mésta CR
prostoru
facebook a Instagram | cilena propagace na cilovou skupinu, 40 placenych 20.000,-
placené pfispévky prispévkl
presstrip pro vicedenni presstripy, vystup nabidka 2 60.000,-
influencery destinace skalni mésta jako TOP mista (1 x Cesky,
(youtubery, blogery) |v CR -videa, blogy (vyuZiti v kampani na 1 x zahranicni)
socidlnich sitich)
on-line kampari bannerova kampari na webovych 1 75.000,-
portalech s turistickou tématikou (napf.
cestovani.idnes.cz, vyletnik.cz, turistika.cz,
kudyznudy.cz apod.)
fotobanka - Skalni vytvofeni vlastni fotografické databaze 100 70.000,-
mésta viech oblasti, za Gfelem propagace pro
nekomercni Gcely, odkup fotografii, dle
potfeby objednavka foceni chybéjicich
atraktivit
Videospoty turistické aktivity (lidé, dron...) 3 96.000,-
Event
veletrh (PL, D) prezentace Skalnich mést na stanku CzT, 2 40.000,-
véetné polepu atd.
Tiskova kampari
Inzerce inzerce a PR ¢lanky v odbornych a 3 90.000,-
zajmovych médiich zamérenych na CR
(COT média, Turistika, Moje zemé atd.)
Tiskoviny
bannery (prezentacni |4 ks, Skalni mésta 4 32.000,-
sténa)
propagacni predméty | pfedméty umoZnujici zahrnuti viech tii 10.000 71.000,-

destinaci (napf. samolepky, zdloZky,
kalendére), v€. cen do soutéZi spojenych
s navitévou viech oblasti apod.

800.000,-




