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Czechlourism

USA prime lety 2025

Online kampan Philadelphia 25



Strategie a cile kampaneée

Primarnim cilem kampané v USA (Philadelphia a okoli) je pfedstavit/ozivit znacku Visit Czechia v o€ich
tamnich obyvatel a pfedstavit jim otevieni nové pfimé linky do Prahy. Chceme tedy zasahnout max.
pocet relevantnich lidi v cilové skupiné v kombinaci s frekvenci >= 2,0 na uzivatele a privést
dostatek relevantnich navstévnikdi webu Visitczechia.com.
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https://www.visitczechia.com

Rozpocet kampaneée

Celkovy rozpocet kampaneé je 2 086 363,- K€ bez DPH (2 524 499 K¢ v¢€. DPH). Rozpocet je
alokovan do RTB/pfimého nakupu a Mety. VySe uvedena ¢astka je max. mozna!
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Cilova skupina

Casto cestujici pary z Philadelphie a okoli.
Vék 35-54 let
Pfipadné Casto cestujici pary z celych stati New York, Washington D. C. a Pennsylvania

Bonitni méstska populace, ktera Casto a rada cestuje ( toto cileni je zavazné pro RTB cast. Pro Meta je
dostatecné definovat bonitni populaci pomoci zajma nebo popf. top 5, 10, 25 % pfijmové populace. V
ramci kategorie Cestovani staci definovat jako ,Casti mezinarodni cestujici®)

Dalsi zajmy: historie, kultura, Evropa
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Kreativa kampané

Dodavatel dostane k dispozici tyto podklady:
Min. 75 % formata, které budou Dodavatelem pozadovany

Rozmérové se jedna min. o tyto velikosti banneru:
pro RTB 970x250 px, 300x600 px, 160x600 px, 320x480 px, 336x280 px, 300x250 px, 250x250 px,

320x100px, 728x90 px,
pro Metu 1 080x1 080 px, 1 080x1 350 px, 1 080x1 920 px a 1 200x628 px

Z finalnich podkladl si Dodavatel mize/musi vyrobit/poskladat i dalSi potfebné vystupy na své
naklady, které je treba promitnout do Pfilohy €. 1_Medialni plan.
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Ukazky kreativy kampané

#Visit

Time to Czech in!

Start planning your 2027 romantic escape
today with direct flights from Philadelphia
to Prague! Discover hidden gems of small

chateaux, just a short trip from Prague.

"= . - \ ~.1"'-" h
Time'to.Czechin!

Start planning your 2026 romantic escape today with direct flights from Philadelphia
to Prague! Explore one of Czechia’s 177 UNESCO sites, just a short trip from Prague!
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Komunikacni kanaly

Jako cilovym mistem kampané budou webové stranky Visit Czechia:
https://lwww.visitczechia.com/en-us/destinations/praque.

K webovym strankam dostane Dodavatel pfistup do Google Analytics, pfipadné i Google Tag Manageru
pro nastaveni spravného méreni!
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Brand Awareness cast

V ramci Brand Awareness ¢asti kampané je Dodavatel povinen udrzet frekvenci >= 2,0. Nesplnéni
této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).

Dodavatel ma v ramci RTB za ukol pfedstavit téma kampané vétsinoveé skrze velké bannery s
vizibilitou 60 %+ (v min. 65 % vSech impresi). RozloZeni desktop/mobil je pIné v rukach dodavatele.

Definice velkych bannert
Desktop: banner, jehoz obsah je min. 180 000 px?
Mobily: banner, jehoz obsah je min. 94 000 px?2
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Brand Awareness cast

Pozn.: plocha se pocita jako obsah &tverce/obdélniku, tzn. 2 x Sifka nebo Sifka x vySka. V pfipadé
desktopového banneru s rozméry 300 x 600 px je celkova plocha 180 000 px2. Takovy banner splfiuje

definici velkého banneru.

Czechlourism 26.10.2021 9



Definice reklamy - Brand Awareness cast (Primy nakup)

Reklama s optimalizaci na CPT
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

V pfipadé, ze se dodavatel rozhodne nabidnout imprese v pfimém nakupu, je povinen nakoupit je

v ramci OTA/online travel agents webu - Expedia.com, Booking.com (Kayak), Lastminute.com
apod.), popf. jejich subwebl a sou€asné se zavazuje dorucit sdéleni s frekvenci >= 2,0. Podil
desktopu a mobilni zafizeni je na vybéru dodavatele. Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampane je
ddvodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve Smlouvé).

Veskeré imprese nakoupené touto cestou jsou bonifikovany 100% zobrazeni, tj. v pfipadé, ze
dodavatel garantuje 1 000 000 impresi, ziskava do hodnoceni o 100 % impresi navic => 2 000 000.

Dodavatel je povinen dolozit pocet impresi pfimo od poskytovatele.
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Definice reklamy - Brand Awareness cast (RTB)

Reklama s optimalizaci na CPT
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel se zavazuje dorucit sdéleni uzivatelim v cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace s frekvenci >= 2,0. Podil desktopu a mobilni zafizeni je na vybéru dodavatele. NesplInéni
této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).

Dodavatel je povinen dolozit pocet impresi pfimo od poskytovatele (v pfipadé pfimého nakupu),
nebo z reklamniho systému Adform, DV360, Xandr apod. a poskytnout pristup Objednateli.
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Definice reklamy - Brand Awareness cast (Meta)

Reklama s optimalizaci na CPT (Brand Awareness)
Nakupni jednotkou je 1.000 zobrazeni reklamy

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace. V ramci kampané je Dodavatel povinen udrzet frekvenci >= 4,0. Nesplnéni této
povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro uloZeni smluvni pokuty (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).

Dodavatel je taktéz povinen realizovat kampan z reklamniho systému Objednatele, ktery si pouze
napoji na vlastni fakturaéni zpUsob.
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Performance cast

V ramci performance ¢asti kampané je Dodavatel povinen dorucit max. mnozstvi kvalitnich klikd.
Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).

Kvalitnim klikem se rozumi takovy klik, ktery vede ke kvalitni navstévé, ktera je definovana dvéma
metrikami: Average Session Duration >=1 min 30 s, Engagement Rate >= 80 %.
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Definice reklamy - performance ¢ast (Meta)

Reklama s optimalizaci na CPC (navstévnost)
Nakupni jednotkou je 1 klik

Dodavatel je povinen spravné vyuzivat dostupné metody cileni: dle sociodemografie, zajmu/témat
apod., v€. remarketingu tak, aby co nejlépe odpovidala cilové skupiné definované na jiném misté této
prezentace.

Dodavatel je taktéz povinen realizovat kampan z reklamniho systému Objednatele, ktery si pouze
napoji na vlastni fakturani zpusob.
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Casovy harmonogram kampané

Typ kampané

Brand Awareness cast

PFimy nakup

RTB

Meta

Performance cast

Meta/remarketing

Listopad Prosinec
2025 2025

CzechTourism

26.10.2021
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Mediaplan
Penize mezi jednotlivymi radky mediaplanu nelze presouvat bez souhlasu Objednatele!

Odména Dodavatele nesmi po realizaci kampané a splnéni poc¢tu garantovanych jednotek
presahnout 25 %.

Nesplnéni této povinnosti pfi spravé kampané je divodem pro ulozeni smluvni pokuty (viz podminky
uvedené ve Smlouve).
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UkoncCeni kampane

Objednatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji do 15. prosince 2025.

Ukonéenim kampané se rozumi:
Doruceni garantovaného objemu jednotek specifikovanych v medialnim planu, ktery bude

prilohou Smlouvy,
Dorucenim postbuy reportu, ktery bude potvrzovat zasah a garantovanou frekvenci v jednotlivych

Castech kampané
Odevzdani zavérecné zpravy kampané dle Smlouvy (dle termina specifikovanych ve smlouvé),

Vyporadani fakturace kampané.

ZaveéreCna zprava muze byt ze strany Objednatele vracena k dopracovani (viz podminky uvedené ve
Smlouveé).
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